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Synthèse 

 
 Chiffres clés : 
 

 En 2021, la part des femmes présentes à l’antenne - télévision et radio confondues – 
progresse de deux points et atteint pour la première fois un taux de 43 %. Si l’on retrouve 
toujours plus de femmes à la télévision (45 % soit +2 points) qu’à la radio, celle-ci tend à 
combler son retard (42 % soit +3 points) ; 

 Le temps de parole des femmes à l’antenne - télévision et radio confondues -, mesuré 
automatiquement par l’INA, est en léger progrès en 2021 (36 % soit +1 point) mais demeure 
inférieur au taux de présence (43 %, soit 7 points de différence) ; 

 Les femmes sont très présentes dans les matinales radios (43 %). On les retrouve 
majoritairement dans des rôles de journalistes (73 %) mais très peu en tant qu’invitées 
politiques (1 %). Concernant les rôles occupés par les hommes sur cette tranche horaire, on 
relève les mêmes tendances : ils sont majoritairement journalistes (60 %) et présentateurs  
(22 %) et très peu invités politiques (4 %) ; 

 Les femmes sont sous-représentées dans les programmes relevant du genre « Sport »  
(20 %) tandis qu’elles sont représentées à hauteur de 49 % pour le genre « Information – 
Autres émissions » et 47 % pour les genres « Magazines » et « Divertissement-jeux » ;  

 Au regard de l’année 2021 qui a été marquée par la question du sexisme dans le 
journalisme sportif, l’Arcom s’est intéressée à la présence des femmes journalistes au sein 
des retransmissions sportives et des magazines consacrés au sport, diffusés à la télévision 
et à la radio ; elles sont représentées à hauteur de 21 % ; 

 Pour la sixième année consécutive, le taux d’expertes, télévision et radio confondues, 
enregistre une hausse significative de deux points par rapport à 2020, pour atteindre 43 % 
(+13 points par rapport à 2016). Ces progrès sont à porter au crédit des chaînes généralistes 
privées ainsi que des chaînes d’information en continu pour la télévision et du secteur public 
pour la radio ; 

 Concernant les thématiques, on note que la parole experte des femmes était la plus 
entendue dans la thématique « Justice » (53 %) et la moins sollicitée dans la thématique 
« Technologie » (16 %) ; 

 Le taux d’invitées politiques, télévision et radio confondues, continue de baisser (30 % soit -
1 point par rapport à 2020). C’est la catégorie qui compte le moins de femmes pour la 
cinquième année consécutive ; 

 Pour la première fois dans le cadre de ce rapport, l’analyse de la représentation des femmes 
sur les chaînes d’information en continu, a été complétée par des données de l’INA sur le 
temps d’exposition visuelle. Aussi,  sur l’ensemble de ces chaînes, leur temps d’exposition 
visuelle est inférieur à leur temps de parole. Des différences qui s’expliquent notamment 
par le fait que beaucoup de femmes journalistes sont amenées à s’exprimer en voix hors champ 
dans le cadre des reportages qu’elles réalisent. Par ailleurs, un visionnage a permis de 
constater que ces sujets étaient souvent consacrés à des personnalités masculines ; 

 En 2021, les chaînes de télévision ont diffusé 4 926 heures de programmes luttant contre les 
préjugés sexistes et les violences faites aux femmes (soit 1 736 heures de plus qu’en 2020) ; 

 Sur les chaînes d'information en continu, il est constaté que parmi les programmes luttant 
contre les préjugés sexistes et les violences faites aux femmes, la part de reportages 
relevant de la catégorie « Justice » est en hausse (37 % en 2021 contre 28 % en 2020), une 
progression qui s’explique notamment par le relai donné aux affaires de violences faites aux 
femmes et de violences sexuelles survenues pendant l’année ; 

  En 2021, 41 % des fictions, animations ou longs-métrages diffusés sur les chaînes de télévision 
pouvaient se prévaloir d'un caractère non stéréotypé. 
  

 Préconisations de l’Autorité à l’égard des éditeurs :  

 Définir des objectifs de progression chiffrés pour améliorer la présence sur les antennes des 
femmes et notamment des expertes et des invitées politiques, en portant une attention 
particulière aux heures de fortes audiences ; 

 Poursuivre les efforts de diversification de l’offre de programmes luttant contre les préjugés 
sexistes et les violences faites aux femmes ainsi que ceux pouvant se prévaloir d’un caractère 
non stéréotypé afin de proposer une large variété d’émissions et limiter les rediffusions ;  
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 Veiller dans le cadre du traitement des affaires de violences faites aux femmes à suivre les 
recommandations publiées par le RIRM en 2021 et celles de l’Unesco (cf. « Manuel pour les 
journalistes : Informer sur les violences à l’égard des filles et des femmes »), l’objectif étant de 
limiter le ton sensationnaliste et d’opter pour une approche globale afin que cette question 
soit traitée comme un phénomène social ; 

 Prendre en considération, en plus du taux de présence et du temps de parole des femmes, les 
conditions de leur expression. 

 
 

 Actions à venir de l’Arcom : 
 

 Analyser la représentation des femmes dans le sport (magazines et retransmissions sportives), 
dans le cadre d’une étude menée par le Réseau des instances de régulation méditerranéennes 
(RIRM) ; 

 Publier, quatre ans après la première, une seconde étude sur la représentation des femmes 
dans les publicités télévisées ; 

 Contribuer, au titre de membre du comité d’experts, au développement du projet GEM 
(« Gender Equality Monitor ») financé par l’Agence nationale de la recherche (ANR-19-CE38-0012), 
coordonné par l’INA ; 

 Développer conjointement avec l’INA une procédure d’analyse croisée des déclarations 
communiquées par les chaînes de télévision et de radio à l’Arcom avec les temps de parole 
obtenus grâce à l’outil « inaSpeechSegmenter » afin de renforcer la fiabilité des données 
transmises.  
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L’implication forte de l’Arcom en matière de droits des femmes 
 
La juste représentation des femmes et des hommes sur les antennes et la lutte contre les 
discriminations en raison du sexe constituent des missions essentielles pour l’Arcom. Si l’Autorité 
dispose depuis 2009 de données chiffrées concernant la représentation des femmes sur certaines 
chaînes de télévision avec le baromètre de la diversité, c’est à partir de 2014 qu’elle a développé une 
action spécifique en vue d’une juste représentation et du respect des droits des femmes dans les 
programmes audiovisuels. 
 
>> 2014, la loi du 4 août sur l’égalité réelle entre les femmes et les hommes : cette dernière a inscrit 
dans la loi du 30 septembre 1986 de nouvelles compétences pour l’Arcom et de nouvelles obligations 
pour les chaînes de télévision et de radio. Les sociétés nationales de programme, les services de 
télévision à caractère national et les services de radio appartenant à un réseau de diffusion à caractère 
national, diffusés par voie hertzienne terrestre, doivent transmettre chaque année à l’Arcom des 
indicateurs quantitatifs et qualitatifs sur la représentation des femmes sur leurs antennes. Les conditions 
d’application de cette loi ont été précisées par la délibération de l’Arcom du 4 février 2015, qui prévoit 
également une mécanique d’engagements volontaires des diffuseurs en vue d’améliorations ciblées de 
la représentation des femmes dans leurs programmes. L’Arcom rend compte de ces données dans un 
rapport qu’il publie tous les ans à l’occasion de la journée internationale des droits des femmes, le 8 mars.  
 
2014 est également l’année du lancement, par l’Arcom et le ministère des sports, de leur action relative au 
sport féminin : les « 24 heures du sport féminin » (2014 et 2015), les « Quatre saisons du sport féminin » 
(2016 à 2018) et « Sport féminin toujours » (depuis 2019). 
 
>> 2016, l’ajout de dispositions relatives aux femmes dans les conventions des télévisions privées : 
dans le cadre de la reconduction des autorisations des services de télévisions hertziens, l’Arcom intègre 
dans leurs conventions un article spécifique portant sur la représentation des femmes avec notamment 
la détermination d’un objectif minimum quantifié destiné à faire progresser la part des femmes à 
l’antenne (ex : expertes, invitées politiques). Certaines chaînes ont également des obligations en matière 
de sport féminin. 
 
>> 2017, de nouvelles compétences pour l’Arcom concernant la représentation des femmes dans 
les publicités et l’obtention du label « Egalité professionnelle » : la loi du 27 janvier 2017 a confié à 
l’Arcom la mission de veiller au respect de l'image des femmes dans les publicités. Forte de cette 
nouvelle compétence, elle a réalisé une étude sur la représentation des femmes dans les publicités 
télévisées et conclu le 6 mars 2018 une charte d’engagements avec les professionnels du secteur pour la 
lutte contre les stéréotypes sexuels, sexistes et sexués dans la publicité. 
 
 
 
 
 
 

Introduction 

L'Autorité de régulation de la communication audiovisuelle et numérique (Arcom) a pour 
missions de favoriser la juste représentation des femmes et des hommes sur les antennes et 
de contribuer à la lutte contre les discriminations en raison du sexe. Pour ce faire, l’Arcom 
accompagne les médias audiovisuels, modèles de représentations et leviers de 
changements sociaux, afin qu’ils améliorent la représentation des femmes sur leurs antennes 
et enrichissent leurs programmations pour lutter contre les stéréotypes de genre et les 
violences faites aux femmes.  
 
Le présent rapport rappelle dans un premier temps l’action de l’Arcom au cours de l’année 
écoulée. Il analyse ensuite les déclarations quantitatives et qualitatives des chaînes de 
télévision et de radio portant sur la représentation des femmes dans leurs programmes. Pour 
la troisième année consécutive, la collaboration avec le service de la recherche de l’Institut 
national de l’audiovisuel (INA) a été reconduite pour parvenir à une appréciation plus fine des 
différences de représentation entre les femmes et les hommes dans les médias tant en 
termes de taux de présence que de temps de parole. Par ailleurs, pour la première fois dans 
le cadre de ce rapport, ces deux indicateurs ont été complétés, pour les chaînes 
d’information en continu, par des données de l’INA sur le temps d’exposition visuelle.  
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I. 
Les actions de l’Arcom en matière de droits des femmes  

en 2021 
 
 

1. Janvier à décembre 2021, le développement des opérations 
de formation sur les enjeux d’égalité femmes-hommes dans 
les médias audiovisuels 
 

Depuis janvier 2021, 9 sessions de formation ont été assurées par l’Arcom (CSA) dans les 
académies de Créteil, Tours et Versailles parmi lesquelles 6 concernaient l’égalité entre les 
femmes et les hommes dans les médias audiovisuels. À ce jour, l’Autorité a contribué à la 
formation de plus de 550 professeurs du second degré. 
 
Soucieuse de permettre aux enseignants de disposer d’outils pour aborder en classe les 
questions d’égalité, de représentation et de citoyenneté dans les médias audiovisuels, 
l’Autorité veille à alimenter régulièrement le kit pédagogique qu’elle met à disposition sur 
son site internet1.  
 
Si les ressources actuellement disponibles sont davantage adaptées aux enseignants du 
second degré (collèges et lycées), l’Arcom travaille au développement d’outils pour le 
premier degré (écoles maternelles et primaires). Pour ce faire, elle participe notamment au 
groupe de travail « 1er degré » piloté par le Clémi (Centre de liaison de l'enseignement et des 
médias d'information).  
 

 
2. Juin et juillet 2021, la participation de l’Arcom au Forum  

« Génération Egalité » de l’ONU 
 

Piloté par l’ONU Femmes et organisé en partenariat avec la société civile, le Forum 
Génération Égalité est un rassemblement mondial pour l’égalité entre les femmes et les 
hommes. Cette première édition a été présidée conjointement par le Mexique et la France.  
 
Ainsi, après l’ouverture du Forum à Mexico, un second évènement s’est tenu à Paris, du 30 juin 
au 2 juillet 2021 et a donné lieu au lancement d’un plan d’actions quinquennal2 visant à 
améliorer durablement l’égalité entre les femmes et les hommes.  
 
Dans le cadre de cet évènement, la Mission Egalité du ministère de la Culture a lancé auprès 
des industries créatives et culturelles (ICC) une initiative consistant en la rédaction 
d’une  « charte pour les industries culturelles et créatives en faveur de l’égalité entre 
les femmes et les hommes »3. Etablie en lien avec des grands acteurs de ce secteur, elle 
comprend 10 engagements concrets pour faire progresser l’égalité et lutter contre les 
stéréotypes.  
 

                                                                        
1 Lien permettant d’accéder au kit pédagogique : https://www.csa.fr/Proteger/Education-aux-medias-et-a-l-
information-EMI/Ressources-pedagogiques et plus généralement à l’espace dédié à l’éducation aux médias et à 
l’information : https://www.csa.fr/index.php/Proteger/Education-aux-medias-et-a-l-information-EMI. 
2 Lien permettant d’accéder au plan d’accélération mondial : https://forum.generationequality.org/fr/propos. 
3 Lien permettant d’accéder à la charte : https://forumgenerationegalite.fr/sites/default/files/2021-
07/Charte%20des%20industries%20culturelles%20et%20cre%CC%81atives%20pour%20lutter%20contre%20les
%20ste%CC%81re%CC%81otypes%20de%20genre.pdf. 

https://forum.generationequality.org/fr
https://forum.generationequality.org/fr
https://www.csa.fr/Proteger/Education-aux-medias-et-a-l-information-EMI/Ressources-pedagogiques
https://www.csa.fr/Proteger/Education-aux-medias-et-a-l-information-EMI/Ressources-pedagogiques
https://www.csa.fr/index.php/Proteger/Education-aux-medias-et-a-l-information-EMI
https://forum.generationequality.org/fr/propos
https://forumgenerationegalite.fr/sites/default/files/2021-07/Charte%20des%20industries%20culturelles%20et%20cre%CC%81atives%20pour%20lutter%20contre%20les%20ste%CC%81re%CC%81otypes%20de%20genre.pdf
https://forumgenerationegalite.fr/sites/default/files/2021-07/Charte%20des%20industries%20culturelles%20et%20cre%CC%81atives%20pour%20lutter%20contre%20les%20ste%CC%81re%CC%81otypes%20de%20genre.pdf
https://forumgenerationegalite.fr/sites/default/files/2021-07/Charte%20des%20industries%20culturelles%20et%20cre%CC%81atives%20pour%20lutter%20contre%20les%20ste%CC%81re%CC%81otypes%20de%20genre.pdf


 
 

La représentation des femmes à la télévision et à la radio 
 

 
 

9 

Signataire de cette charte, l’Arcom s’est engagée à « mettre en œuvre tous les moyens et 
actions nécessaires pour obtenir, dès sa première année d’existence, le label « Egalité 
professionnelle »4.  
 
 

3. Octobre 2021, la publication de l’étude coordonnée par le 
RIRM portant sur le traitement de la violence sexiste par les 
médias dans l'espace audiovisuel méditerranéen  
 

Dans le cadre du Réseau des instances de régulation méditerranéennes (RIRM), l’Arcom a 
analysé la manière dont les violences faites aux femmes étaient abordées dans les journaux 
télévisés de 13 heures et de 20 heures des deux chaînes généralistes historiques, TF1 et 
France 2.  
 
Cette analyse, réalisée sur trois mois (de mars à mai) au cours de l’année 2018 a conduit à 
indexer 366 journaux télévisés (183 sur TF1 et 183 sur France 2). Chaque sujet traitant des 

violences faites aux femmes a été étudié à l’aune de 3 axes de réflexion :  
 

>> Comment le sujet est-il abordé dans le journal télévisé ? : Quelle est la place du 
sujet au sein du journal télévisé, fait-il les gros titres, est-il évoqué en fin de  
journal ? Quel est le volume horaire accordé à ce sujet par rapport aux autres titres du 
journal ? Quelle est la forme du sujet (reportage, interview, etc.) ? De quelle manière 
le sujet est-il évoqué : les journalistes ont-ils recours à des ressorts dramatiques ?  ; 
>> Comment la victime est-elle évoquée dans le sujet ? : Est-elle identifiable ? 
Qu’en est-il de ses proches ? Le sujet établit-il un lien entre sa situation personnelle et 
la raison de son agression ? ; 
>> Comment la personne coupable ou suspectée de violences est-elle présentée 
dans le sujet ? : Le sujet établit-il un lien entre la situation personnelle, sociale, ou 
ethnique de la personne coupable ou suspectée de violences et son  
acte ? Les conséquences de ce dernier sont-elles présentées ? Le sujet rend-t-il 
compte de campagnes de prévention, de mouvements de protestation ? 

 
Publiée par le RIRM le 13 octobre 2021, l’étude5 révélait qu’en moyenne les 22 chaînes de 
télévision analysées consacraient entre 1 et 3 % de leurs journaux télévisés à la 
question des violences faites aux femmes. La chaîne qui a consacré le plus de temps à ces 
questions était catalane, TV3, avec 4 h 24 minutes. France 2 s’est classée deuxième avec un 
volume horaire de 3 h 11, tandis que TF1 présentait un volume d’1 h 39. 
 
Par ailleurs, l’étude a mis en évidence le fait que les chaînes publiques de l’espace 
audiovisuel méditerranéen couvraient ces affaires sans privilégier une approche 
sensationnaliste et en veillant à présenter les mesures mises en œuvre pour lutter 
contre les violences faites aux femmes : mesures législatives, prises de parole de 
personnalités de la société civile ou politiques, présentation des numéros d’appel d’urgence, 
etc. 
 
                                                                        
4 Pour rappel, déjà détenteur du label « Diversité » depuis 2012, le CSA était devenu en juillet 2017, la première 
administration de l’Etat à obtenir le label « Egalité professionnelle ». Il a par ailleurs signé, le 21 janvier 2020, la charte « 
Pour les femmes dans les médias » pour lutter contre le harcèlement sexuel ou les agissements sexistes. Au regard 
de la fusion du CSA et de l’Hadopi au 1er janvier 2022 pour devenir l’Arcom, l’Autorité reprend cet engagement pour 
disposer de ce label.  
5 Lien permettant d’accéder à l’étude du RIRM :  https://www.rirm.org/wp-content/uploads/2021/10/Study-on-the-
news-coverage-of-gender-based-violence-in-the-Mediterranean-audiovisual-area-english_DEF.pdf. 

https://www.rirm.org/wp-content/uploads/2021/10/Study-on-the-news-coverage-of-gender-based-violence-in-the-Mediterranean-audiovisual-area-english_DEF.pdf
https://www.rirm.org/wp-content/uploads/2021/10/Study-on-the-news-coverage-of-gender-based-violence-in-the-Mediterranean-audiovisual-area-english_DEF.pdf
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Enfin, si l’on s’intéresse aux personnes interrogées par les médias dans le cadre de la 
couverture de ces affaires, l’étude relève que 10 chaînes sur 22 donnent davantage la 
parole à des experts (es) tandis que 6, parmi lesquelles on retrouve les chaînes 
françaises, privilégient les témoins. 
 
Conscients des efforts restant à fournir pour parvenir à un meilleur traitement des violences 
faites aux femmes dans les programmes d’information, les membres du RIRM se sont 
accordés sur 5 recommandations à destination des médias audiovisuels6 : 
 

>> sensibiliser les publics sur le caractère universaliste du combat contre les 
violences de genre ; 
>> faire en sorte que la question des violences basées sur le genre ne soit pas un 
problème qui concerne uniquement les femmes mais toute la société ; 
>> respecter la dignité et la vie privée des victimes ainsi que de leurs enfants ; 
>> interroger plusieurs acteurs et notamment des experts (es) ; 
>> veiller à bien contextualiser l’information. 
 

 
4. Décembre 2021, des interventions auprès de cinq sites 

pornographiques  
 
En vertu des dispositions figurant d’une part, dans l’article 227-24 du code pénal et, d’autre 
part, dans l’article 23 de la loi du 30 juillet 2020, l’Arcom (ex-CSA) est intervenue le 

13 décembre 2021, auprès de 5 sites pornographiques les mettant en demeure de 
prendre des mesures concrètes afin d'empêcher l'accès des mineurs à leurs contenus7. 
  

                                                                        
6 Lien permettant d’accéder aux recommandations du RIRM : https://www.rirm.org/wp-
content/uploads/2021/10/MNRA-Recommendations-on-media-coverage-of-media-violence_ENG.pdf 
7 Lien permettant d’accéder aux mises en demeures : https://www.csa.fr/Reguler/Espace-juridique/Les-textes-
adoptes-par-l-Arcom/Les-decisions-du-CSA/Decision-du-13-decembre-2021-mettant-en-demeure-la-societe-MG-
Freesites-Ltd-en-ce-qui-concerne-le-service-de-communication-au-public-en-ligne-Pornhub 

https://www.rirm.org/wp-content/uploads/2021/10/MNRA-Recommendations-on-media-coverage-of-media-violence_ENG.pdf
https://www.rirm.org/wp-content/uploads/2021/10/MNRA-Recommendations-on-media-coverage-of-media-violence_ENG.pdf
https://www.csa.fr/Reguler/Espace-juridique/Les-textes-adoptes-par-l-Arcom/Les-decisions-du-CSA/Decision-du-13-decembre-2021-mettant-en-demeure-la-societe-MG-Freesites-Ltd-en-ce-qui-concerne-le-service-de-communication-au-public-en-ligne-Pornhub
https://www.csa.fr/Reguler/Espace-juridique/Les-textes-adoptes-par-l-Arcom/Les-decisions-du-CSA/Decision-du-13-decembre-2021-mettant-en-demeure-la-societe-MG-Freesites-Ltd-en-ce-qui-concerne-le-service-de-communication-au-public-en-ligne-Pornhub
https://www.csa.fr/Reguler/Espace-juridique/Les-textes-adoptes-par-l-Arcom/Les-decisions-du-CSA/Decision-du-13-decembre-2021-mettant-en-demeure-la-societe-MG-Freesites-Ltd-en-ce-qui-concerne-le-service-de-communication-au-public-en-ligne-Pornhub
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5. Troisième bilan d’application de la charte d’engagements 
volontaires pour la lutte contre les préjugés sexistes, 
sexuels et sexués dans les publicités 

 
 

Présentation de la charte signée le 6 mars 2018 
 
Le 6 mars 2018, l’Arcom (CSA) a signé une charte d’engagements pour la lutte contre les 
stéréotypes sexuels, sexistes et sexués dans la publicité avec les professionnels du secteur : 
l’Union des Marques (UDM)8, l’Association des agences conseil en communication (AACC), la 
filière communication9, l’Autorité de régulation professionnelle de la publicité (ARPP)10. Elle 
comporte 5 engagements : 
 

>> Premier engagement : inciter leurs adhérents à porter une attention particulière à 
des situations de sexualisation excessive, en application de la recommandation de l’ARPP 
« Image et respect de la personne » ; 
>> Deuxième engagement : présenter annuellement à l’Arcom et à l’ARPP le bilan de leur 
programme « FAIRe » qui comporte un engagement relatif à la récurrence des 
stéréotypes dans les publicités ;  
>> Troisième engagement : intégrer au référentiel du label « RSE Agences Actives » de 
l’AACC une question relative à la responsabilité des messages. Le respect de cette 
disposition passera par une mise en place rigoureuse des recommandations de l’ARPP 
portant sur les stéréotypes sexistes et sexués. Les agences seront évaluées et labélisées 
selon les trois niveaux d’engagements suivants : les recommandations de l’ARPP sont 
mises à disposition et partagées auprès des collaborateurs dans l’agence ; l’agence a 
sensibilisé et formé ses collaborateurs en matière de messages responsables ; l’agence 
possède des méthodes et outils pour aider ses clients à aller plus loin en matière de 
responsabilité commune du message. L’AACC s’engage également à dispenser des 
formations consacrées aux stéréotypes de genre aux professionnels en agences, en 
partenariat avec l’ARPP et une association tierce ; 
>> Quatrième engagement : organiser, dans le cadre de la filière « La communication », 
des formations auprès des professionnels et futurs collaborateurs sur les questions de 
représentation des femmes et des hommes dans les publicités ; 
>> Cinquième engagement : organiser chaque année une réunion de suivi de la 
charte sous l’égide de l’Arcom. Un bilan faisant état des bonnes pratiques sera dressé et 
des propositions d’amélioration pourront être rédigées, si nécessaire, à l’intention des 
signataires. 

 
 
L’AACC et la Filière communication indiquent avoir labellisé « RSE Agences Actives » 
58 agences depuis 2018 (contre 41 en 2020). Par ailleurs, elles indiquent avoir contribué à des 

                                                                        
8 Anciennement UDA (Union des Annonceurs). 
9 La filière communication se positionne comme une « instance de réflexion et de coordination pour les organisations 
représentant les professionnels du secteur ainsi qu’en interlocuteur de référence pour les pouvoirs publics ». Elle 
regroupe les fédérations professionnelles suivantes : l’Association des Agences-Conseil en Communication (AACC), 
l’Association Design Conseil (ADC), le Fond d’Assurance Formation des secteurs de la Culture, de la Communication 
et des Loisirs (AFDAS), l’Autorité de Régulation Professionnelle de la Publicité (ARPP), le Bureau de la Radio, la 
Fédération Nationale de la Presse d’information Spécialisée (FNPS), l’Interactive Advertising Bureau (IAB), l’Institut 
de Recherches et d’Études Publicitaires (IREP), LÉVÉNEMENT, la Mobile Marketing Association France (MMAF), le 
Syndicat des Éditeurs de la Presse Magazine (SEPM), le Syndicat National de la Publicité Télévisée (SNPTV), le 
Syndicat des Régies Internet (SRI), le SYNTEC Études, le SYNTEC Conseil en Relations Publics, l’Union Des Entreprises 
de Conseil et Achat Media (UDECAM), l’Union Française du Marketing direct et Digital (UFMD), l’Union Professionnelle 
de la Recherche en ligne de l’Édition de Contenus et de Bases de Données (UNIREL) et l’Union de la Publicité 
Extérieure (UPE). 
10 Charte d’engagements volontaires pour la lutte contre les stéréotypes sexuels, sexistes et sexués dans la 
publicité : https://www.csa.fr/Informer/Toutes-les-actualites/Actualites/Retrouvez-la-charte-contre-les-stereotypes-
sexistes-dans-les-publicites. 

https://www.csa.fr/Informer/Toutes-les-actualites/Actualites/Retrouvez-la-charte-contre-les-stereotypes-sexistes-dans-les-publicites
https://www.csa.fr/Informer/Toutes-les-actualites/Actualites/Retrouvez-la-charte-contre-les-stereotypes-sexistes-dans-les-publicites


 
 

La représentation des femmes à la télévision et à la radio 
 

 
 

12 

actions de sensibilisation de divers publics concernant les stéréotypes sexuels, sexistes et 
sexués, notamment lors de l’intervention de ses représentants à l’occasion du « Global 
Summit of Women » à Lisbonne (octobre 2021). L’Arcom constate également que l’AACC et la 
Filière communication ont poursuivi le travail de sensibilisation et de vulgarisation amorcé en 
septembre 201911 grâce au MOOC (Massive Open Online Course). Elle précise avoir renforcé 
les conditions d’obtention du Label RSE Agences actives, avec l’ajout de 21 questions, qui 
portent notamment sur la responsabilité des messages.  
 
L’UDM a poursuivi le travail de sensibilisation de ses adhérents à la lutte contre les 
stéréotypes sexuels, sexistes et sexués dans la publicité dans le cadre de son programme 
FAIRe qui compte désormais 44 signataires (contre 40 l’année précédente). Elle maintient 
par ailleurs sa participation à plusieurs évènements liés à la lutte contre les stéréotypes et 
l’inclusion, comme le think tank de « l’Egalité connecting leaders », le comité de pilotage des 
industries créatives et culturelles du Forum « Génération égalité » ou le salon « Produrable ». 
Les adhérents à ce programme continuent d’utiliser les grilles de lecture établies en 2019 
pour déceler la présence et la récurrence de stéréotypes dans leurs productions.  
 
Enfin, elle a encadré, à l’automne 2021, un groupe de travail s’intéressant aux questions de 
diversité et d’inclusion qui publiera dans les prochaines semaines un guide de bonnes 
pratiques et qui a procédé à une révision des grilles permettant d’identifier la récurrence de 
stéréotypes. L’UDM a également organisé la quatrième édition du « Challenge Représente » 
qui récompense des initiatives ou campagnes luttant contre les stéréotypes et dont l’Arcom 
était membre du jury. 
 
L’ARPP, dans le cadre de ses missions, continue d’inciter ses adhérents – marques, agences, 
prestataires technologiques, supports publicitaires – à porter une attention particulière aux 
situations de sexualisation excessive en application de sa recommandation « Image et 
respect de la personne » (conseils avant diffusion) ou des « Bilans et des Observatoires » 
(interventions pédagogiques après diffusion). Elle a également poursuivi en 2021 son travail 
de sensibilisation des professionnels du secteur et des étudiants, avec l’organisation 
d’ateliers de formation et la diffusion de sa formation en ligne (e-learning ) ; 45 formations 
ont été délivrées.  
 
Par ailleurs, l’ARPP a réalisé en 2021 son 15ème bilan « Publicité & Image et respect de la 
personne », qui a vocation à rendre compte du respect par les annonceurs de sa 
Recommandation « Image et respect de la personne ». Dans ce cadre, 13 327 films 
publicitaires ont été analysés et un faible nombre de manquements a été relevé (13). À noter 
qu’aucun manquement n’a été relevé dans le secteur « jouet ».  
 
En tant que signataire de la charte pour une représentation mixte des jouets, l’ARPP s’est 
particulièrement intéressée à ce secteur et a constaté qu’aucun des treize manquements 
relevés ne le concernait. Par ailleurs, elle a pu observer que : 
 

>> la mixité dans la représentation des enfants - filles/garçons - dès lors qu’ils étaient 
deux, était effectivement respectée ; 
>> de réels progrès d’inclusion du genre féminin ou masculin avaient été réalisés pour 
des jouets dont la publicité s’adressait auparavant davantage à un genre plutôt qu’un 
autre. 

 

  

                                                                        
11 Lien permettant d’accéder au Mooc  de l’AACC : https://www.youtube.com/watch?v=pb_WeaUQtX0. 

https://www.youtube.com/watch?v=pb_WeaUQtX0%20
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Préconisations de l’Arcom 

 
L’Arcom salue l’engagement et les initiatives menées par les signataires lors de cette 
troisième année d’application de la charte. Elle relève particulièrement le travail 
d’actualisation du guide de bonnes pratiques de l’UDM, qui témoigne de l’engagement de 
cette organisation pour la promotion de la diversité et l’inclusion. 
 
Pour l’exercice à venir, l’Arcom les invite à poursuivre et intensifier leurs actions de formation 
portant sur les stéréotypes sexistes auprès de leurs adhérents et surtout des étudiants en 
communication et marketing afin de les sensibiliser, avant leur entrée dans le monde 
professionnel, à l’identification et plus encore à la déconstruction des stéréotypes sexistes 
dans les publicités. Elle les encourage également à diversifier leurs supports de formation, 
Mooc et e-learning. Enfin, elle les encourage à développer leurs actions d’accompagnement 
et de promotion de la charte d’engagements pour une représentation mixte des jouets. 
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II.  
État de la représentation des femmes dans les programmes 

des services de télévision et de radio en 2021 

 
Conformément à la délibération du 4 février 2015 relative au respect des droits des femmes  
(cf. annexe 1), les éditeurs concernés ont transmis à l’Arcom des données quantitatives (1.) 
et qualitatives (2.) sur la présence des femmes et des hommes dans leurs programmes, 
pour l’exercice 2021. Ces données ont permis à l’Autorité de dresser un état des lieux global 
de la présence des femmes sur les antennes. 
 
 

1. Indicateurs quantitatifs relatifs à la représentation des 
femmes et des hommes dans les programmes : croisement de 
données avec celles de l’INA sur le temps de parole 

 
Les données quantitatives portent sur la proportion de femmes et d’hommes qui 
interviennent en plateau, dans les programmes d’information (journaux et magazines 
d’information), les magazines, les divertissements, les retransmissions sportives et les 
documentaires, pour les catégories suivantes : 
 

>> présentateur (trice) ; 
>> journaliste/chroniqueur (euse) ; 
>> expert (e) ;  
>> invité (e) politique ; 
>> autre intervenant (e). 

 
 

Précisions méthodologiques 
 
S’agissant des données quantitatives pour les catégories « présentateur (trice) »,  
« journaliste/chroniqueur (euse) », « autre intervenant (e) » et « invité (e) politique », l’indexation 
réalisée par les éditeurs porte sur tous les programmes qu’ils diffusent sur deux mois  
« neutres » dans l’année (ces périodes ont été établies en concertation avec les opérateurs) : les mois 
de septembre et d’octobre ont été retenus pour l’année 2021.  
 
Il convient de préciser que France Médias Monde s’est assigné volontairement, dans le cadre de la 
délibération n° 2015-2 de l’Autorité, des objectifs cibles annuels concernant la présence des femmes sur 
ses antennes. Par ailleurs, d’autres chaînes de télévision et de radio ont pris des engagements dans 
leurs conventions (chaînes privées) ou contrat d’objectifs et de moyens (chaînes publiques) ; ces 
derniers seront signalés tout au long du rapport par ce pictogramme «  ».  
 
S’agissant de la catégorie « expert (e) »12, les données sont déclarées tout au long de l’année13 et sur 
certaines émissions déterminées en concertation avec les opérateurs. Les émissions qui ont été 
retenues sont des émissions de plateau14, au cours desquelles des experts sont amenés à s’exprimer.  
 
En 2021, l’Arcom a demandé aux chaînes de télévision et de radio d’indiquer les thèmes 
d’intervention des experts (es) en plateau. Les quinze thématiques suivantes ont été 
retenues : « Culture/Loisirs », « Économie », « Éducation », « Environnement », « Fait divers », 

                                                                        
12 Est considéré comme « expert (e) » tout intervenant extérieur à la chaîne de télévision ou de radio invité à 
s’exprimer sur un sujet entrant dans son champ de compétences. 
13 Pour les chaînes d’information en continu, en raison de leur format tributaire de l’actualité, la déclaration se fait, non 
pas sur l’ensemble de l’année, mais sur les deux mois de déclaration déterminés par l’Arcom : septembre et octobre 
pour l’exercice 2021. 
14 Sont retenues, depuis 2017, les émissions d’actualité ainsi que les magazines culture/connaissance. 
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« Histoire/Hommage », « International », « Justice », « Politique française », « Santé », « Science », 
« Société »,  « Sport », « Technologie », et « Autre ». 
 
S’agissant des estimations automatiques de temps de parole et de temps d’exposition visuelle,  
les analyses ont été réalisées dans le cadre du projet GEM (« Gender Equality Monitor »), financé par 
l’Agence Nationale de la Recherche (ANR-19-CE38-0012). Pour la troisième année consécutive, les 
données relatives au temps de parole des femmes et des hommes ont été obtenues à l’aide du logiciel 
open-source « inaSpeechSegmenter » (version 0.6.2). Pour la première fois dans le cadre de ce rapport, 
le logiciel « inaFaceAnalyzer » (version 0.5.7), qui détecte le sexe et l’âge des visages apparaissant à 
l’écran, a été utilisé pour compléter les indicateurs utilisés pour rendre compte de la présence des 
femmes à la télévision sur les chaînes d’information en continu.  
 
Alors que les déclarations transmises par les chaînes à l’Arcom portent sur les personnes présentes en 
plateau, les systèmes d’analyse automatique rendent compte de l’intégralité des programmes diffusés, 
qu’ils s’agissent de plateaux ou non (ex : reportages au sein d’un magazine, documentaires). 
 
Les analyses ont été réalisées en se fondant sur les heures de diffusion des programmes déclarés par 
les chaînes de télévision et de radio à l’Arcom. La maturité technologique de ces outils permet 
d’obtenir des pourcentages précis de temps de parole et de temps d’exposition visuelle de femmes et 
d’hommes par émissions ; ces outils ne permettent pas de distinguer les différents types d’intervenants 
(présentateur (trice), journaliste, expert (e), invité (e) politique, etc.). Par ailleurs, un certain nombre de 
biais maîtrisés sont associés à ces analyses : les coupures publicitaires intervenant pendant la diffusion 
des programmes ont été comptabilisées et les plages horaires analysées peuvent être approximatives 
dans le cas où les heures de diffusion transmises par les chaînes sont inexactes.  
 
 

 
A. Constats généraux : la présence de femmes et d’hommes, tous rôles 
confondus, sur les chaînes de télévision et de radio15 
 

 Une présence de femmes en hausse sur les antennes – TV et radio 
confondues – qui atteint pour la première fois un taux de 43 %  

 
En 2021, la part des femmes présentes à l’antenne - télévision et radio confondues - 
progresse de deux points par rapport à 2020, pour atteindre 43 %, taux le plus élevé 
depuis 2016. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Depuis l’exercice 2020, le temps de parole des femmes, tous médias confondus a 
légèrement progressé (36 %, +1 point). On note que les différences précédemment 
observées entre la télévision et la radio se sont atténuées : 36,2 % pour la radio (+2 points) 
contre 35,9 % pour la télévision (+0,5 point). Pour la troisième année consécutive, le 
                                                                        
15 Le tableau présentant les données, au global, figure en annexe 2. 
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pourcentage de parole des femmes reste inférieur à leur décompte (36 % de parole 
contre 43 % de présence déclarée)16.  
 
Si l’on se concentre sur les rôles qu’elles occupent sur les antennes, on relève que leur 
part progresse dans trois catégories sur cinq : « journalistes » (43 %, soit +3 points par 
rapport à 2020), « experts (es) » (43 % soit +2 points) et « présentateurs (trices) » (48 % soit 
+1 point). En revanche elle se stabilise à 39 % pour les « autres intervenants (es) » et baisse 
d’un point pour les « invités (es) politiques » (30 %) (cf. graphique ci-après). 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Par ailleurs, comme lors de l’exercice précédent, on relève que les femmes sont  
sous-représentées dans les programmes relevant du genre « Sport » (20 %) tandis 
qu’elles sont représentées à hauteur de 49 % pour le genre « Information – Autres émissions » 
et 47 % pour les genres « Divertissement-jeux » et « Magazines » (cf. graphique ci-après). 
17 

                                                                        
16 Le tableau présentant les pourcentages de temps de parole par chaîne figure en annexe 3. 
17* Concernant le genre « Musique », il compte seulement 12 % de temps de parole au total, tous sexes confondus.  
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Concernant le temps de parole des femmes, l’analyse par genres de programmes 
montre des tendances variables. En effet, il a augmenté sensiblement dans les magazines 
d’information (+5 points) et dans les autres émissions d’information (+9 points). En revanche, il 
a fortement baissé pour les documentaires (-6 points). Pour l’ensemble des catégories 
considérées, la présence déclarée des femmes est systématiquement supérieure à leur 
temps de parole, avec des écarts variant de -12 points (documentaires, jeux) à  
-3 points (autres émissions d’information). 
 
 

 Des proportions de femmes à la télévision (45 %) et à la radio (42 %) en 
net progrès  

 
Contrairement à l’exercice précédent qui voyait la présence des femmes à l’antenne des 
radios baisser, on relève qu’en 2021, cette tendance s’est inversée puisque pour la première 
fois depuis 2016, le taux de femmes en radio dépasse la barre des 40 % et atteint 42 %, 
soit +3 points.  
 
La télévision quant à elle continue de présenter une part de femmes en hausse (45 % soit  
+2 points par rapport à 2020 et +5 points par rapport à 2016). 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Concernant le temps de parole des femmes par rapport à 2020, on constate une 
augmentation de deux points de leur taux de temps de parole à la radio et de 0,5 point 
à la télévision. 
 
Si l’on s’intéresse aux rôles occupés par les femmes à la télévision et à la radio, on 
relève que la télévision compte toujours plus de femmes dans quatre catégories de 
rôles sur cinq : 53 % de présentatrices (contre 42 % pour la radio), 46 % d’expertes (contre 
40 %), 31 % d’invitées politiques (contre 26 %) et 41 % d’autres intervenantes (contre 36 %). 
Pour la sixième année consécutive, la seule catégorie dans laquelle les radios continuent de 
se distinguer est celle des journalistes (45 % de femmes contre 41 % pour la télévision). 
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 Six éditeurs sur trente-six18 présentent un taux de parole de femmes 
supérieur ou égal à 45 %  

 
Concernant le temps de parole des femmes et des hommes sur les antennes, on relève que 
six éditeurs sur trente-six, cinq chaînes de télévision et une station de radio, présentent un 
taux supérieur à 45 % : Fip (79 %)19, France 4 (61 %), 6ter (54 %), Chérie 25 (51 %), France 2 
(48 %) et France 24 (46 %). Il est satisfaisant de relever que parmi ces éditeurs figurent 
quatre représentants du service public ; un bon résultat conforme au devoir 
d’exemplarité de ces chaînes. 
 
En revanche, neuf éditeurs présentent un temps de parole inférieur à 30 %. On retrouve 
dans ce classement L’Équipe (13 %), TMC (19 %), RMC Découverte (22 %), NRJ  
(23 %), Canal+ (24 %), RMC (26 %), Cnews (29,6 %). TFX (27 %) et Virgin Radio (28 %) les ont 
rejoints en 2021. 
 
À la télévision, le temps de parole des femmes a augmenté sur l’ensemble des chaînes 
d’information en continu - privées et publiques -. Comme l’année dernière, on observe un plus 
faible pourcentage de parole de femmes sur les chaînes privées – Cnews, LCI et  
BFM TV – compris entre 30 et 35 %, alors qu’il est de 41 % sur Franceinfo: et de 46 % sur 
France 24.  
 
 

Focus sur le temps d’exposition visuelle des femmes sur les chaînes d’information en 
continu 

 
Pour la première fois, dans le cadre de ce nouveau rapport, le logiciel « inaFaceAnalyzer » 
(version 0.5.7), qui détecte le sexe et l’âge des visages apparaissant à l’écran, a été 
utilisé pour compléter les indicateurs utilisés pour rendre compte de la présence des 
femmes sur les chaînes d’information en continu. 
 
Ainsi, on relève que sur l’ensemble de ces chaînes, le temps d’exposition visuelle des 
femmes est inférieur à leur temps de parole avec des écarts variant de trois points pour 
Cnews jusqu’à sept points pour France 24 (cf. graphique ci-après). Ces différences 
s’expliquent notamment par le fait que beaucoup de femmes journalistes sont amenées à 
s’exprimer en voix hors champ dans le cadre des reportages qu’elles réalisent. Par ailleurs, un 
visionnage a permis de constater que ces sujets étaient souvent consacrés à des 
personnalités masculines. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                                        
18 En raison du faible nombre d’émissions de plateau diffusées sur Gulli, Cstar, Paris Première et TF1 Séries Films, ces 
chaînes n’ont pas été prises en compte dans le calcul du temps de parole. 
19 FIP compte seulement 4 % de parole au total, tous sexes confondus, soit 96 % de musique, bruits ou pauses. 
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Enfin, à la radio, si l’on se concentre sur les chaînes généralistes, on relève que cette année 
encore, RMC (26 %) présente le temps de parole des femmes le plus faible. France Inter 
présente le taux de parole des femmes le plus élevé à la radio cette année : 43 % (+4 points 
par rapport à 2020), devant RFI (40 %, +4 points), Europe 1 (40 %) et France Culture (39 %). 
 
 Dans le cadre de son contrat d’objectifs et de moyens 2020-2022, Radio France s’est fixé 
l’objectif d’atteindre 46 % de voix de femmes sur ses antennes en 2021. Si cet engagement 
n’est pas atteint (39 %)20, on note néanmoins une augmentation du temps de parole des 
femmes conséquente depuis deux ans : FIP (79 % soit +9 points), mOuv’ (35 % soit +8 points), 
France Inter (43 % soit +7 points), France Culture (39 % soit +2 points) et France Info (33 % 
soit +2 points), à l’exception de France Musique (36 % soit -1 point). En 2022, le groupe 
souhaiterait atteindre 50 % de parole de femmes.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Focus sur les heures de forte audience : À la radio, une présence 
importante de femmes dans les matinales (43 %) qui ne se traduit pas 
encore par un temps de parole plus important (35 %) 

Concernant les heures de fortes audiences à la télévision, l’Arcom relève que pour la 
deuxième année consécutive la présence des femmes est moins importante sur la 
tranche horaire 18h-20h que sur l’ensemble de la programmation (40 % contre  
45 % au global). Si l’on s’intéresse aux rôles qu’elles occupent sur ce créneau, on relève 
qu’elles sont majoritairement  journalistes (37 %) et présentatrices (30 %). En revanche, on ne 
compte que 3 % d’invitées politiques (cf. graphiques ci-après). Le taux d’expression des 
femmes sur cette tranche horaire est en léger recul (34 % contre 35 % en 2020). 

 
 
 
 
 

                                                                        
20 A noter que sur l’ensemble des antennes de Radio France, la part des femmes s’élève, en 2021, à 44  %  (+2 points 
par rapport à 2020). 
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Sur le créneau 21h-23h, l’Arcom relève à nouveau qu’elles sont là encore moins exposées 
(38 % contre 45 % sur l’ensemble de la programmation). On note la même tendance sur 
leur temps de parole, celui-ci reste à 32 %.  
 
Enfin, les radios présentent une part de femmes dans les matinales en nette hausse par 
rapport à l’exercice précédent (43 % soit +5 points) et au-dessus du taux de présence des 
femmes sur l’ensemble de la programmation (43 % contre 42 % au global). Si l’on s’intéresse 
aux rôles qu’elles occupent, elles sont très majoritairement journalistes (74 %) et 
présentatrices (17 %). En revanche, elles ne sont que 1 % d’invitées politiques. Concernant 
les rôles occupés par les hommes sur cette même tranche horaire, on relève les mêmes 
tendances : ils sont majoritairement journalistes (60 %) et présentateurs (22 %) et très peu 
invités politiques (4 %) (cf. graphiques ci-après). 
 
Si l’on se concentre sur leur taux d’expression on relève qu’il est de 35 %, soit 
légèrement inférieur au temps de parole global à la radio (36 %). Cela correspond à une 
baisse d’un point par rapport à 2020. 
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B. Analyse détaillée de la présence des femmes et des hommes selon leurs 
rôles21 

 
   

PRÉSENTATEUR (TRICE) 
 

Alors que cette catégorie de rôles – télévision et radio confondues – avait enregistré une 
baisse de trois points en 2020, elle présente en 2021 une légère hausse (48 % soit 
+1 point). Pour la sixième année consécutive, elle reste celle qui compte le plus de femmes. 
 
 

 
>> À la télévision 

 
En 2021 et pour la première fois, la proportion de présentatrices à la télévision atteint 
les 53 %.  
 
Ce résultat très satisfaisant s’explique notamment par les progrès de France 2 (59 % soit 
+21 points), qui permet d’ailleurs à France Télévisions de présenter une part de 
présentatrices en hausse au global sur ses quatre chaînes généralistes (51 % soit +4 points).  
 
Les chaînes d’information en continu présentent également une part de présentatrices en 
légère hausse (53 % soit +1 point). Si l’on s’intéresse aux résultats par chaîne, on relève que 
Cnews (43 % contre 39 % en 2020) et France 24 (68 % contre 65 % en 2020) enregistrent les 
meilleurs progrès, à l’inverse de LCI (42 %) et Franceinfo: (44 %), respectivement -12 et  
-3 points. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Pour rappel, France Médias Monde s’est assigné volontairement, dans le cadre de la 
délibération n° 2015-2 de l’Autorité, des objectifs cibles annuels concernant la présence des 
femmes sur ses antennes. Ainsi pour la catégorie des « présentateur (trice) » sur France 24, le 
groupe s’était fixé pour 2021 un objectif compris entre 60 et 65 %. Il a été atteint et même 
dépassé puisque le taux s’établit à 67 %. En 2022, le groupe souhaiterait maintenir ce taux au-
dessus de la barre des 50 %. 
 
Enfin, ce sont les chaînes thématiques (W9, Cstar, Gulli, TF1 Séries Films22, L’Équipe, 6ter, 
RMC Story, RMC Découverte et Chérie 25) qui enregistrent la hausse la plus  

                                                                        
21 Les tableaux présentant les données par types de rôles figurent en annexe 4. 
22 Sur les deux mois de déclaration, TF1 Séries Films ne compte aucun « présentateur (trice) ». 



 
 

La représentation des femmes à la télévision et à la radio 
 

 
 

22 

17 
34 35 36 46 47 47 50 

83 
66 65 64 54 53 53 50 

0

20

40

60

80

100

120

Parts de femmes et d'hommes "présentateur" sur les 
radios généralistes 

 

Proportion de
présentateurs (%)

Proportion de
présentatrices (%)

importante : 57 % de présentatrices soit +12 points. Chérie 25 qui conformément à sa ligne 
éditoriale doit mettre en valeur les femmes sur son antenne compte 94 % de présentatrices. 
 
L’Autorité relève d’ailleurs que L’Équipe qui présentait depuis plusieurs années la part de 
présentatrices la plus faible est parvenue à faire progresser ce taux puisqu’elle en 
compte désormais 14 % contre seulement 8 % en 2020. Cette part atteint même 23 % sur 
le mois de février 202123. 
 
 

>>  À la radio 
 
En 2021, le taux de présentatrices à la radio se maintient à 42 %. 
 
L’Autorité relève les très mauvais résultats des radios généralistes privées – Europe 1, 
RMC et RTL - (32 % soit -5 points) et notamment de RTL qui enregistre une baisse record de 
douze points en un an (36 %). Elle incite de nouveau vivement ces services à inverser cette 
tendance qui leur a fait perdre onze points en deux ans. Loin devant, les chaînes publiques 
(France Culture, France Info, France Inter, France Musique et RFI) se maintiennent à 46 %. 
 
La part des présentatrices sur RFI pour l’ensemble de l’année s’élève à 49 %, ce qui est 
supérieur à l’objectif que le groupe s’était fixé, à savoir une proportion de 46 à 48 %. En 2022, 
le groupe vise un taux de l’ordre de 48 à 50 %. 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

                                                                        
23 La chaîne L’Équipe a transmis à l’Arcom, sur la base du volontariat, des données supplémentaires portant sur le 
mois de février 2021. 
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JOURNALISTE / CHRONIQUEUR (EUSE) 

 
En 2021 la part de femmes journalistes sur les plateaux de télévision et de radio, 
dépasse pour la première fois la barre des 40 %  (43 %). Ce résultat encourageant reste 
néanmoins en-deçà de la réalité sociale puisqu’au 20 janvier 2020, selon la Commission de la 
carte d’identité des journalistes professionnels (CCIJP), 48 % des journalistes étaient des 
femmes. 

 
 
 
>> À la télévision 

 
Sur l’ensemble des chaînes de télévision (chaînes généralistes, chaînes d’information en 
continu et chaînes thématiques), la proportion de femmes journalistes est en hausse de 
trois points par rapport à l’exercice précédent (41 %). Malgré ces progrès, cette catégorie 
de rôles continue d’être celle pour laquelle la télévision présente un taux inférieur à celui 
de la radio (41 % contre 45 %). 
 
Contrairement à la dynamique observée pour les présentatrices, ces résultats 
encourageants sont dus aux hausses enregistrées par plusieurs chaînes généralistes 
privées, plus particulièrement M6 (53 % soit +16 points) et Canal+ (25 % soit +7 points). En 
revanche TF1 (40 %) et France 5 (31 %) présentent des taux en baisse, respectivement  
-18 et -16 points. 
 
Concernant les chaînes d’information en continu, elles présentent également un taux de 
femmes journalistes en progrès (43 % soit +3 points). Ce résultat satisfaisant est à porter au 
crédit de LCI (52 % soit +16 points), France 24 (46 % soit +7 points) et Cnews (44 % soit 
+5 points). 
 
La part des femmes journalistes sur France 24 pour l’ensemble de l’année s’élève à 44 %, ce 
qui est conforme à l’objectif que le groupe s’était fixé, à savoir atteindre une proportion de 
42 à 45 %. En 2022, le groupe vise un taux de l’ordre de 44 à 48 %. 
 
Enfin, l’année 2021 a été marquée par la diffusion en mars d’un documentaire, « Je ne suis pas 
une salope, je suis journaliste » abordant la question du sexisme dans le journalisme sportif. À 
la suite de cette diffusion, un collectif « Femmes journalistes de sport » a rédigé une tribune 
signée par près de 150 journalistes et étudiantes en école de journalisme qui visait 
notamment à dénoncer la réalité de la place occupée par les femmes dans ce milieu : selon 
elles, seuls 10 % des 3 000 journalistes sportifs seraient des femmes.  
 
Aussi l’Autorité s’est intéressée à la présence des femmes journalistes dans les 
programmes sportifs diffusés à la télévision et à la radio (retransmissions sportives ou 
magazines consacrés au sport) et elle a constaté un taux de femmes de 21 %. Sur la chaîne 
L’Équipe, cette part est également de 21 % ; elle est en hausse par rapport à 2020 (18 %). 
 
 

>>  À la radio 
 
Les radios (généralistes et musicales) présentent un taux de femmes journalistes en hausse 
de quatre points par rapport à l’exercice précédent (45 %). 
 
Ce résultat très positif est en grande partie dû aux progressions enregistrées par les radios 
généralistes privées (Europe 1, RMC et RTL) qui présentent, au global, un taux en hausse de 
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quinze points (45 %). L’Autorité salue ces progrès et les encouragent à poursuivre ces efforts 
sur les prochains exercices. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
La part des femmes journalistes sur RFI pour l’ensemble de l’année s’élève à 40 % (contre  
39 % sur les deux mois de déclaration), ce qui est conforme à l’objectif que le groupe s’était 
fixé, à savoir atteindre une proportion de 40 à 42 %. En 2022, le groupe vise un taux de l’ordre 
de 41 à 43 %. 
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 EXPERT (E) 
  

En 2021 et pour la sixième année consécutive, cette catégorie de rôles, télévision et 
radio confondues, enregistre une hausse de deux points pour atteindre un taux de  
43 %. 
 
 
 

>> À la télévision 
 
Le taux d’expertes à la télévision, toutes chaînes confondues, atteint 46 % en 2021 (soit 
+3 points par rapport à 2020). Si ce bon résultat est à porter au crédit de l’ensemble des 
chaînes, l’Autorité salue les progrès enregistrés par les généralistes privées historiques 
(Canal+, M6 et TF1) qui comblent peu à peu leur retard par rapport aux chaînes du service 
public (45 % soit +12 points contre 51 % soit +2 points pour les chaînes de France Télévisions). 
 
Pour rappel, le groupe France Télévisions s’est engagé dans son contrat d’objectifs et de 
moyens 2020-2022 à atteindre, en 2021, les 50 % d’expertes sur ses antennes (France 2, 
France 3, France 4, France 5 et Franceinfo:). L’Autorité relève que le groupe public a atteint 
son objectif puisqu’il en compte 51 %. 
 
Par ailleurs, dans le cadre des conventions qu’elles signent avec l’Arcom, les chaînes TF1, M6 
et Canal+ se sont engagées à ce que la part d’expertes sur leurs antennes tende vers la 
parité et qu’une progression puisse être constatée chaque année. En 2021, l’Autorité relève 
que les trois chaînes privées ont respecté leurs engagements : TF1 (44 % soit  
+31 points24), M6 (52 % soit +22 points) et Canal+ (38 % soit +2 points). 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Concernant les chaînes d’information en continu, elles présentent également un taux 
d’expertes en hausse par rapport à 2020 (34 % soit +3 points). Aucune des cinq chaînes 

                                                                        
24 En 2021, TF1 a reçu 147 « experts (es) » : 64 femmes et 83 hommes. Ànoter qu’en 2020 la chaîne en avait déclarés 
304 (40 femmes et 264 hommes). 
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n’enregistre des taux en baisse. L’Autorité salue notamment les progrès de Franceinfo: (41 % 
soit +4 points) et de BFM TV (34 % soit +4 points). 
 
Pour rappel, France Médias Monde sur la base du volontariat s’était fixé comme objectif 
d’atteindre sur l’ensemble de l’année 2021, une proportion de 30 à 33 % d’expertes ; cet 
objectif n’est pas rempli puisque sur France 24 ce taux s’établit à 28 %. Le groupe vise pour 
2022 un taux de l’ordre de 30 à 34 %. 
  
 

>>  À la radio 
 
La part d’expertes à la radio progresse très légèrement (40 % soit +1 point). Contrairement à 
la tendance relevée pour la télévision, ce sont les radios privées qui marquent le pas 
(38 % soit -4 points), tandis que les radios généralistes publiques présentent un taux 
en hausse (40 % soit +3 points).  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Radio France s’est engagé dans le cadre de son contrat d’objectifs et de moyens 2020-
2022 à atteindre en 2021 45 % d’expertes ; son objectif n’est pas rempli puisque le groupe 
public en compte 43 %. En 2022, il souhaite atteindre la parité dans cette catégorie de rôles. 
Concernant RFI, son taux d’expertes est stable sur la période de référence (36 %) et 
semblable à l’ensemble de l’exercice (36 %), conforme donc à l’objectif que le groupe s’était 
fixé (atteindre un taux de 35 % à 38 %). 
 
Lorsque l’on s’intéresse au temps de parole des femmes dans les émissions accueillant 
des experts, on retrouve aux trois premières places deux radios publiques et une radio 
privée : France Culture à 47 %, France Inter à 46 % et Europe 1 à 42 %.  
 
Des différences importantes entre le taux de présence et le temps de parole sont 
relevées dans deux cas : France Info qui compte 48 % d’expertes présente un temps de 
parole décevant (29 %) et France Musique (49 % d’expertes décomptées contre 31 % de voix 
de femmes).  A nouveau, on observe sur RMC un temps de parole des femmes plus important 
que leur décompte (34 % de parole contre un décompte à 21 %). 
 
Enfin en 2021, l’Autorité a demandé aux chaînes de télévision et de radio de lui déclarer les 
thématiques d’intervention des experts (es) dans leurs émissions.  
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Ainsi, si l’on s’intéresse aux thématiques qui ont été le plus souvent abordées – 
« société »25, « santé »26 et « justice »27 – on note que les experts sont majoritairement 
représentés dans les deux premières, respectivement 58 %, 59 %, et que la parole 
experte de femmes était plus sollicitée dans la thématique « justice » (53 %). Il s’agit 
d’ailleurs de la seule des quinze thématiques où l’on relève cette tendance.  
 
 

 
 
 
 
  

                                                                        
25 Ce thème recouvre, entre autres, la politique sociale, l'action sociale, la démographie, la religion, et les conditions 
de vie. 
26 Ce thème recouvre, entre autres, les maladies et thérapies, l'éthique, le système hospitalier. 
27 Ce thème recouvre, entre autres, les procédures judiciaires. 
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 INVITÉ (E) POLITIQUE 
 

Pour la deuxième année consécutive, cette catégorie de rôles enregistre un léger 
recul (30 % soit -1 point). Elle reste la catégorie qui compte le moins de femmes, télévision 
et radio confondues. 
 
 
 

>> À la télévision 
 
Comme en 2020, c’est à la télévision que la part d’invitées politiques enregistre le recul le 
plus marqué (31 % soit -3 points par rapport à 2020). 
 
Cette baisse s’explique par les mauvais résultats des chaînes d’information en continu, 
qui sont celles qui accueillent le plus d’invités politiques sur leurs antennes (2 240 invités 
politiques dont 702 femmes) et qui présentent la baisse la plus importante (31 % soit -
3 points). 
 
Si France 24 présente une part d’invitées politiques en hausse (33 % soit +3 points par 
rapport à 2020) et que LCI se maintient à 41 %, les trois autres chaînes enregistrent toutes 
des baisses. La plus importante est relevée sur Cnews qui présente par ailleurs le taux 
d’invitées politiques le plus bas (27 % soit –3 points). On retrouve ensuite BFM TV (32 % 
soit -1 point) et Franceinfo: (34 % soit -2 points). 
 
France Médias Monde s’était fixé comme objectif d’atteindre sur toute l’année 2021 une 
proportion de 30 à 34 % d’invitées politiques ; cet objectif n’est pas atteint puisque sur 
France 24 ce taux s’établit à 27 %. Le groupe vise pour 2022 un taux de l’ordre de  
31 à 35 %. 
 
Par ailleurs, dans le cadre des conventions qu’elles concluent avec l’Arcom, BFM TV, LCI et 
Cnews se sont engagées à ce que la part d’invitées politiques sur leurs antennes tende vers 
la parité. En 2021, l’Autorité relève que BFM TV et Cnews n’ont pas respecté leur 
engagement puisque leurs taux d’invitées politiques ont baissé. 
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Si l’on s’intéresse aux chaînes généralistes du service public – France 2, France 3,  
France 4 et France 5 -, on relève qu’elles sont parvenues, contrairement à l’exercice 2020, à 
s’inscrire dans une dynamique de progression puisqu’elles atteignent un taux de 31 % (soit 
+6 points par rapport à 2020). L’Autorité relève néanmoins que France 5 enregistre une 
baisse significative de six points (31 % contre 37 % en 2020). 
 
 

>>  À la radio 
 
En 2021, si les radios continuent de présenter un taux d’invitées politiques inférieur à 
celui des télévisions (26 % contre 31 %), elles sont néanmoins parvenues à se maintenir à 
ce niveau. 

 
Ce résultat est dû aux progrès significatifs des radios généralistes publiques - France 
Culture, France Info, France Inter, France Musique28 et RFI - qui ont accueilli davantage 
d’invitées politiques que les radios généralistes privées - Europe 1, RMC et RTL - (29 % contre 
21 %).  
 
France Médias Monde s’était fixé comme objectif d’atteindre une proportion annuelle de 
30 à 32 % d’invitées politiques ; cet objectif est atteint puisque sur RFI ce taux s’établit à 
30 %. Le groupe vise pour 2022 un taux de l’ordre de 31 à 33 %. 
 
On notera que la radio la plus écoutée de France en 2021 selon Médiamétrie, France 
Inter, enregistre une hausse de son taux d’invitées politiques de huit points (33 % 
contre 25 % en 2020). 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
En revanche, Europe 1 et RMC présentent des taux en très net recul : respectivement  
17 % (soit -8 points) et 12 % (soit -22 points). L’Autorité incite vivement les deux stations à 
retrouver une dynamique favorable à une meilleure exposition des invitées politiques sur 
leurs antennes.  
 
 
 
  

                                                                        
28 France Musique* a accueilli 4 invitées politiques et aucun homme. 
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 AUTRE INTERVENANT (E) 
 

Sont considérées comme « autre intervenant » toutes les personnes invitées dans des 
émissions de plateau qui ne sont ni des journalistes, ni des invitées politiques, ni des expertes 
(ex : un artiste faisant la promotion de son album, un témoin, etc.). La proportion de femmes 
dans cette catégorie, télévision et radio confondues, est la seule à rester stable en 
2021 (39 %). 
 

 
>> À la télévision 

 
En 2021, la part des autres intervenantes à la télévision connait une baisse de deux 
points par rapport à l’exercice précédent (41 % contre 43 % en 2020). 
 
Ce recul est notamment dû aux mauvais résultats des chaînes thématiques  - W9, Gulli, 
L’Équipe, RMC Story, RMC Découverte et Chérie 25 -. En effet, ces chaînes qui comptent 
parmi celles recevant le plus d’autres intervenants(es) (3 116 parmi lesquels 1 354 femmes), 
présentent un taux en baisse de sept points (43 % contre 50 % en 2020). 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
On retrouve les taux les plus faibles sur L’Équipe et RMC Découverte (16 %) et la baisse 
la plus significative sur L’Équipe (-7 points par rapport à 2020). Pour cette dernière, 
l’Autorité relève que sur le mois de février 2021, cette proportion d’autres intervenantes était 
montée à 25 %. 
 
Enfin, pour la quatrième année consécutive, les chaînes d’information en continu sont, 
parmi l’ensemble des chaînes de télévision, celles qui présentent la proportion d’autres 
intervenantes la plus faible (29 %). 
 
France Médias Monde s’était fixé comme objectif d’atteindre une proportion de 35 à 40 % 
d’autres intervenantes sur l’ensemble de l’année ; cet objectif est rempli puisque sur 
France 24 ce taux s’élève à 37 %. Le groupe vise pour 2022 un taux de l’ordre de 37 à 42 %. 
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>>  À la radio 
 
Toutes radios confondues, la part de femmes dans la catégorie « autre intervenant (e) » 
progresse par rapport à 2020 et s’élève désormais à 36 % (+4 points). 
 
Ces résultats encourageants sont à porter au crédit des radios généralistes publiques 
qui présentent un taux en hausse de trois points  en un an (36 %) ; RFI (38 %) et France Info 
(32 %) enregistrent les hausses les plus significatives (+7 points). 
 
France Médias Monde s’était fixé comme objectif d’atteindre une proportion de 39 à 42 % 
d’autres intervenantes sur l’ensemble de l’année ; cet objectif est rempli puisque sur RFI ce 
taux s’élève à 39 %. Le groupe vise pour 2022, un taux de l’ordre de 40 à 43 %. 
 
Concernant les radios généralistes privées - Europe 1, RMC et RTL -, elles présentent un 
taux en baisse (26 % soit -4 points). RTL affiche le recul le plus net (-16 points) et la part 
d’autres intervenantes la plus faible (18 %) ; l’Autorité l’incite donc vivement à faire 
progresser cette part en 2022. 
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2. Indicateurs qualitatifs relatifs à la représentation des 

femmes à l’antenne 
 
Au-delà de la présence et du temps de parole des femmes, l’Arcom veille à ce que les chaînes 
de télévision et de radio proposent chaque année des programmes participant à la lutte 
contre les préjugés sexistes et les violences faites aux femmes ainsi que des programmes 
pouvant se prévaloir d’un caractère non stéréotypé, conformément à la délibération n° 2015-
2 relative au respect des droits des femmes adoptée le 4 février 2015.  
 

 
 

Précisions méthodologiques 
 
Au titre des programmes et/ou sujets contribuant à la lutte contre les préjugés sexistes et les violences 
faites aux femmes, ont été acceptés tous ceux qui traitent de ces sujets, quels que soient leur forme 
(série de programmes courts, unitaires, sujets traités, etc.) et leur genre (fiction, documentaire, débat). 
 
Au titre des programmes pouvant se prévaloir d’un caractère non stéréotypé, ont été acceptés les 
programmes « jeunesse », de fiction29 et de téléréalité. Pour être acceptées, les fictions doivent obtenir 
des réponses positives aux questions 1, 3, 5 (a ou b) et 7 de la grille de lecture qui se trouve en annexe 
de la délibération précitée (cf. annexe 1). Les programmes « jeunesse » ont été acceptés s’ils ont obtenu 
des réponses positives aux questions 1, 3 et 4 de la grille figurant en annexe de la délibération. Enfin, les 
programmes dits de téléréalité, dont la définition a été précisée en 2017 - « programmes suivant au 
quotidien des personnes, sélectionnées puis réunies dans un cadre donné, dans le but de réaliser des 
objectifs fixés par la production » - sont acceptés dès lors qu’ils répondent positivement à toutes les 
questions de la grille annexée à la délibération. 
 
Ces programmes sont déclarés par les chaînes sur l’ensemble de l’année, de manière non exhaustive. 
L’Arcom a procédé à un contrôle aléatoire de ces déclarations. 
 
 
 
 
 
 

                                                                        
29 À noter que depuis 2018, les fictions cinématographiques sont acceptées au titre des programmes pouvant se 
prévaloir d’un caractère non stéréotypé. 
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calculés pour Cnews  (130 sujets),  France 24, (230 sujets), Franceinfo:  (75 sujets), LCI (56 sujets) et Paris Première (2 sujets). BFM TV a diffusé 
1492 sujets en 2021. 

Programmes luttant contre les préjugés sexistes et les violences faites 
aux femmes 

 
Programmes et/ou sujets déclarés par les chaînes de télévision  

      30  
En 2021, la majorité des chaînes de télévision (14 sur 21) ont accordé plus de temps 
d’antenne aux programmes luttant contre les préjugés sexistes et les violences faites 
aux femmes que l’année précédent (cf. graphique ci-dessus) : France 4 (+166 heures 
déclarées qu’en 2020), France 5 (+245 heures), Gulli (+20 heures), M6 (+45 heures), RMC Story 
(+482 heures), TF1 (+44 heures), BFM TV (+93 heures), RMC Découverte (+221 heures), 
Chérie 25 (+16 heures), Canal + (+56 heures), NRJ 12 (+175 heures), France 2 (+170 heures)  
TFX (+121 heures) et W9 (+ 18 heures).  
 
RMC Story est la chaîne qui a consacré le plus de temps d’antenne à ce type de 
programmes (670 heures, soit 9,4 % de son volume global de diffusion31). Ces programmes et 
sujets déclarés se composent en majorité de magazines (47 %) consacrés aux femmes ou de 
magazines généralistes qui participent de la lutte contre les préjugés sexistes et les 
violences faites aux femmes. Toutefois, si l’on s’intéresse au volume global de magazines 
diffusés par la chaîne en 2021 (1 610 heures), on relève que la proportion de magazines luttant 
contre les préjugés sexistes et les violences faites aux femmes ne représente que 16 % de ce 
volume. TFX arrive en seconde position avec un volume horaire de 662 heures. L’Équipe 
occupe la troisième place, avec 591 heures déclarées et France 2 et RMC Découverte se 
situent en quatrième et cinquième positions avec respectivement 458 et 448 heures 
déclarées.  

                                                                        
*Les chaînes déclarent à l’Arcom des programmes contribuant à la lutte contre les préjugés sexistes et les violences 
faites aux femmes (programme entier ou seulement une partie), de manière non exhaustive. 
31 Le volume global de diffusion est calculé à partir du volume horaire annuel de RMC Story duquel est soustrait le 
temps consacré aux diffusions des courts-métrages, aux émissions de service, au télé-achat, aux auto-promotions, 
aux messages d’intérêt général et aux communications commerciales. 

Source : données fournies par les chaînes de télévision début 2022* 
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* Le volume global de diffusion est calculé à partir du volume horaire annuel des chaines duquel est soustrait le temps consacré aux 
diffusions des courts-métrages, aux émissions de service, au télé-achat, aux auto-promotions, aux messages d’intérêt général et aux 
communications commerciales. 

* Certaines chaînes n’ayant pas accès à la base diffusion de l’Arcom, les volumes horaires des programmes et sujets acceptés n’ont pas pu 
être calculés pour Paris Première et les chaînes d’information en continu. Ces dernières proposant par définition des sujets unitaires plutôt 
que des programmes et rediffusant très peu les mêmes émissions, il ne semble pas pertinent de les inclure dans ce graphique. 

Lecture : « 13,8 % du volume horaire total des programmes et sujets luttant contre les préjugés sexistes et les violences faites 
aux femmes déclaré par les chaînes pour 2021 ont été diffusé par L’Équipe. 20,7 % du nombre total de programmes et sujets 
luttant contre les préjugés sexistes et les violences faites aux femmes déclarés par les chaînes pour 2021 ont été diffusé par 
L’Équipe. » 
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Concernant la quantité de programmes et sujets déclarés, mis à part Chérie 25, Gulli, 
L’Équipe, TMC, Cnews et Franceinfo: (ainsi que Paris Première qui reste à l’équilibre), les 
autres chaînes ont toutes déclaré un nombre de programmes et sujets plus important 
qu’en 2020.  
 
Lorsque l’on observe la diversité des programmes proposés, on remarque que la majorité 
des chaînes ont contribué à la lutte contre les préjugés sexistes et les violences faites 
aux femmes dans une plus grande variété d’émissions, en limitant les rediffusions sur 
une même année (c’est le cas par exemple de L’Équipe, France 2, France 5, M6, TF1 ou encore 
RMC Story).   
 
À l’inverse, on constate que, si TFX arrive en seconde position avec un volume horaire de 
662 heures, la chaîne a proposé une très faible diversité de programmes. En effet, la grande 
majorité de ce volume horaire consiste en un magazine sur des affaires criminelles (99 %).  
 
C8, Cstar et Paris Première ont enregistré les résultats les plus faibles, tant en volume horaire 
qu’en nombre de programmes et sujets diffusés. L’Arcom les encourage à s’engager dans une 
dynamique favorable à une meilleure exposition des programmes luttant contre les préjugés 
sexistes et les violences faites aux femmes. 
 
Parmi les chaînes d’information en continu, et pour la cinquième année consécutive, 
BFM TV est celle qui a diffusé le plus de sujets consacrés à la lutte contre les préjugés 
sexistes et les violences faites aux femmes avec un total de 1492 diffusions, soit une 
progression très significative par rapport à 2020 (+677 sujets). LCI (+33 sujets) et  
France 24 (+82 sujets) ont également diffusé davantage d’émissions traitant de ces sujets. 
L’Arcom constate que la catégorie « Justice » est en hausse (37 % en 2021 contre 28 % en 
2020), progression expliquée par le relai donné aux affaires de violences faites aux femmes 
et de violences sexuelles survenues pendant l’année. Elle constate cependant que la part de 
la catégorie « faits divers » a été multipliée par six (6 % en 2021 contre 0,9 % en 2020). 
L’Autorité encourage les chaînes d’information à poursuivre leurs efforts afin de limiter 
l’appréhension sensationnaliste dans le traitement des affaires de violences faites aux 
femmes et d’opter pour une approche globale afin que cette question soit traitée non 
comme des cas individuels mais comme un phénomène social. Elle les renvoie vers les 
recommandations des membres du RIRM pour parvenir à un meilleur traitement des 
violences faites aux femmes dans les programmes d’information. 
 
Toutes chaînes confondues, les genres de programmes les plus déclarés sont les magazines 
(28 %), les programmes d’information – les journaux (17 %) et les magazines (9 %) –  la 
fiction (12 %), l’animation (10 %) et le sport (10 %).  
 
Le genre « animation » concentre trois fois plus de programmes que l’année dernière, 
avec notamment la série d’animation Chouette Pas Chouette qui a été réalisée avec 
l’appui de l’expertise du CLEMI et vise à sensibiliser le jeune public aux stéréotypes sexistes. 
Elle est diffusée sur France 3, France 4, France 5, M6, Gulli et TF1.  
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Enfin, le sport féminin continue d’être largement valorisé sur les antennes (ex : basket, 
tennis, rugby, football, biathlon, cyclisme, etc.). Si la majorité des retransmissions sportives 
relève de la chaîne l’Équipe (591 heures en 2021), de plus en plus de chaînes thématiques et 
généralistes en diffusent également : TF1, France 2, France 3, France 4, Canal+, RMC Story, 
TMC et W9. Les chaînes généralistes du service public (France Télévisions) ont consacré 
15 % de leurs diffusions sportives au sport féminin (soit 192 heures), contre 1 % en 2020. Hors 
période des Jeux olympiques, le sport féminin représentait 17 % des diffusions sportives ; ce 
chiffre descend à 11 % pendant les Jeux. Il apparait donc que l’augmentation de la part de 
sport féminin dans le programmes sportifs de France Télévisions en 2021 n’est pas due à la 
couverture des Jeux, mais bien à un progrès des chaînes du groupe tout au long de l’année. 
 
Les évolutions positives enregistrées par l’ensemble des chaînes répondent ainsi à la 
dynamique enclenchée par l’Arcom et le ministère des sports, depuis 2014, dans le cadre de 
l’action « Sport féminin toujours » qui, en 2021, s’est déroulée du 17 au 24 janvier et a été 
axée sur l’impact de la crise sanitaire sur le sport féminin.  
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L’Arcom constate avec satisfaction que la quasi-totalité des radios ont diffusé plus de 
programmes et/ou sujets que l’année dernière. Le nombre de diffusions des radios du 
service public a augmenté entre 2020 et 2021 (+ 548 diffusions). L’Autorité tient à saluer les 
bons résultats de la radio RMC qui enregistre la plus forte progression avec trois fois plus de 
programmes et sujets déclarés entre 2020 et 2021 (+ 273 diffusions).  
 
Si l’on s’intéresse plus précisément à l’angle choisi par les radios pour traiter de la question 
des violences faites aux femmes et de la lutte contre les préjugés sexistes, on observe que 
28 % des sujets relèvent de la catégorie « Société » (ex : le mouvement #MeTooInceste 
et les débats autour du consentement qu’il a soulevé, la PMA, l’IVG, l’écriture inclusive etc.).  
  

Source : Données fournies par les chaînes de radio début 2022 
 
* Programmes et/ou sujets, déclarés par les chaînes, de manière non exhaustive, contribuant à la lutte contre les préjugés sexistes 
et les violences faites aux femmes. Les radios n’ayant pas accès à la base de diffusion de l’Arcom, les volumes horaires des 
programmes acceptés sont donc difficilement exploitables. 
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On relève que la catégorie « Santé » est en progrès par rapport à 2020 (+7  points). Les 
radios ont dressé le portrait de professionnelles du milieu médical et ont parlé de questions 
de santé touchant les femmes (endométriose, cancer du sein, maternité etc.).  
 
La représentation de la catégorie « Économie » a elle aussi largement augmenté en 
2021 (+6 points). Les radios ont relaté de nombreuses histoires de femmes accomplies dans 
le milieu de l’entreprise et de l’entreprenariat et ont relaté les réponses politiques au sujet 
de l’égalité femmes-hommes dans le monde du travail (quotas, congé paternité etc.).   
 
La catégorie « Histoire / Hommages » a également légèrement augmenté (+1 point). Les 
radios ont couvert le transfert au Panthéon de la dépouille de Joséphine Baker et ont dressé 
le portrait de femmes qui ont marqué l’histoire. À ce titre, l’Arcom tient à saluer les efforts 
fournis par France Culture, qui a proposé 88 diffusions sur cette thématique, avec une 
majorité de formats longs, documentaires ou magazines.  
 
Enfin, en 2021, le sujet des femmes et de l’environnement  a été traité par différentes 
radios (notamment sous l’angle du militantisme et de l’éco féminisme), même s’il reste le 
sujet le plus minoritaire (0,9 %). Il convient de rappeler que les chaines du service public se 
sont par ailleurs engagées dans le cadre de leur Contrat d’objectifs et de moyens (COM) 
2020-2022 à faire progresser la conscience individuelle et collective des citoyens dans 
l’ensemble des champs de la responsabilité sociale et environnementale.   
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Programmes pouvant se prévaloir d’un caractère non-stéréotypé 
 

Programmes et/ou sujets déclarés par les chaînes de télévision 
 

  

Source : données fournies par les chaînes de télévision début 2022* 

Lecture : en 2021, 96 % des fictions, animations ou longs-métrage diffusés sur RMC Story pouvaient se prévaloir d’un 
caractère non stéréotypé.  

* Le volume horaire global est ici restreint à la diffusion de fictions, animations et longs-métrages proposée par chacune des chaînes sur l’année 2021. 



 
 

La représentation des femmes à la télévision et à la radio 
 

 
 

40 

11 
13 12,3 12,7 

15 

2017 2018 2019 2020 2021

Évolution de la part de contenus non stéréotypés 
déclarés par les chaînes entre 2016 et 2021* (%) 

parts du volume global
de diffusion*

En 2021, l’ensemble des chaînes de télévision soumises à la délibération ont déclaré des 
programmes pouvant se prévaloir d’un caractère non stéréotypé32.  
 
Douze chaînes sur dix-neuf ont consacré plus de temps d’antenne à ces programmes 
qu’en 2020 : C8, Canal+, Cstar, France 2, France 3, France 4, France 5, Gulli, RMC Story, TFX, 
Paris Première et M6.  
 
Bien qu’elle ait déclaré un volume horaire en baisse par rapport à 2020, TF1 Séries Films reste 
la chaîne qui a déclaré le plus d’heures de programmes pouvant se prévaloir d’un caractère 
non stéréotypé (3 424 heures). Elle est suivie de Gulli (3 321 heures), Paris Première 
(3 068 heures), TMC (2 099 heures) et RMC Story (2 058 heures).  
 
Cinq chaînes proposent au moins 50 % de contenus non stéréotypés parmi leurs 
émissions de fiction, long-métrage ou animation33. C’est le cas de RMC Story (96 %), 
France 2(63 %), TFX (58 %), W9 (52 %) et TF1 Séries Films (50 %). Quatre chaînes proposent 
entre 45 % et 49 % de contenus non stéréotypés parmi leurs programmes de fiction, 
animation et long-métrage (TMC, Chérie 25, TF1 et Gulli).  
 
C8, Cstar et France 5 ont enregistré les résultats les plus faibles. En effet, seuls 5 % des 
fictions, animations et longs-métrages diffusés sur Cstar pouvaient se prévaloir d’un 
caractère non stéréotypé. Ce taux tombe à 4 % pour France 5 et à 1 % pour C8. L’Arcom les 
encourage vivement à s’engager dans une dynamique favorable à une meilleure exposition 
des programmes pouvant se prévaloir d’un caractère non stéréotypé.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

                                                                        
32 Au regard des genres retenus pour cette catégorie (fiction - audiovisuelle et cinématographique -, jeunesse et 
téléréalité), les chaînes d’information en continu, certaines chaînes thématiques (ex : L’Équipe et RMC Découverte) 
et les radios ne sont pas concernées par cette déclaration. 
33 Le volume horaire global est ici restreint à la diffusion de fictions, animations et longs-métrage s proposée par 
chacune des chaînes sur l’année 2021. 

Source : données fournies par les chaînes de télévision entre 2017 et 2022. 
 

* Le volume global de diffusion correspond au volume de diffusion sur une année, tous 
genres confondus. Il était de 8 770 heures en 2017, 2018, 2019 et 2021 et de 8 784 heures 
en 2016 et en 2020. 
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Comme en 2020, le genre principalement déclaré est la fiction. La part des programmes 
jeunesse a augmenté entre 2020 et 2021 (+3 points). Les émissions de téléréalité pouvant se 
prévaloir d’un caractère non stéréotypé restent la catégorie la moins représentée, seuls TF1, 
Gulli et M6 ont déclaré ce genre de programmes.  
 
Concernant la quantité de programmes déclarés, mis à part France 5, NRJ 12, RMC Story et 
TF1 Séries Films, les quinze autres chaînes ont toutes déclaré un nombre de programmes 
pouvant se prévaloir d’un caractère non stéréotypé plus important qu’en 2020. Comme 
en 2020, Canal+ est en tête avec un total de 180 programmes déclarés pour 2021.  
 

 
Canal+, France 2 et France 3 ont proposé une large variété de programmes non 
stéréotypés, avec une part grandissante de fictions françaises (Le Crime Lui Va Si Bien, 
Les Sandales Blanches, La Faute à Rousseau, etc.) ce qui est à encourager. 

Lecture : « 6 % du volume horaire total des programmes pouvant se prévaloir d’un caractère non stéréotypé déclaré par les 
chaînes pour 2021 ont été diffusés par Canal +. 21 % du nombre total de programmes pouvant se prévaloir d’un caractère non 
stéréotypé déclarés par les chaînes pour 2021 ont été diffusé par Canal +. » 
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Annexe 1 
 

Délibération n°2015-2 du 4 février 2015 
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Annexe 2 
 
 

Tableau présentant les parts de femmes et d’hommes par chaînes et par catégories 
 

Groupe Éditeur 

Présentateur Journaliste/chroniqueur Expert Invité politique Autre intervenant Répartition au global 

Part des 
femmes 

(%) 

Part des 
hommes 

(%) 

Part des 
femmes 

(%) 

Part des 
hommes 

(%) 

Part des 
femmes 

(%) 

Part des 
hommes 

(%) 

Part des 
femmes 

(%) 

Part des 
hommes 

(%) 

Part des 
femmes 

(%) 

Part des 
hommes 

(%) 

Part des 
femmes 

(%) 

Part des 
hommes 

(%) 
Amaury L'Équipe 14 86 21 79 0 100 NR34 NR 16 84 19 81 

Canal C8 70 30 48 52 NR NR 29 71 31 69 52 48 

Canal Canal+ 38 62 25 75 38 62 100 0 43 57 38 62 

Canal Cnews 43 57 44 56 28 72 27 73 18 82 37 63 

Canal Cstar 100 0 0 100 NR NR NR NR NR NR 100 1 

France 
Médias 
Monde 

France 24 68 32 46 54 32 68 33 67 37 63 54 46 

France 
Médias 
Monde 

RFI 47 53 39 61 36 64 24 76 38 62 39 61 

France 
Télévisions 

France 2 59 41 54 46 58 42 24 76 45 55 54 46 

France 
Télévisions 

France 3 40 60 47 53 50 50 57 43 36 64 41 59 

France 
Télévisions 

France 4 45 55 26 74 65 35 100 0 40 60 47 53 

France 
Télévisions 

France 5 50 50 31 69 46 54 31 69 34 66 41 59 

France 
Télévisions 

Franceinfo: 44 56 42 58 41 59 34 66 34 66 40 60 

 
Lagardère 
 

Europe 1 34 66 60 40 36 64 17 83 33 67 38 62 

                                                                        
34 Non représenté. 
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Groupe Editeur 

Présentateur Journaliste/chroniqueur Expert Invité politique Autre intervenant Répartition au global 

Part des 
femmes 

(%) 

Part des 
hommes 

(%) 

Part des 
femmes 

(%) 

Part des 
hommes 

(%) 

Part des 
femmes 

(%) 

Part des 
hommes 

(%) 

Part des 
femmes 

(%) 

Part des 
hommes 

(%) 

Part des 
femmes 

(%) 

Part des 
hommes 

(%) 

Part des 
femmes 

(%) 

Part des 
hommes 

(%) 
Lagardère Virgin Radio  49 51 100 0 NR NR NR NR 41 59 55 45 

M6 6ter 67 33 50 50 NR NR NR NR NR NR 57 43 

M6 Funradio 44 56 43 57 NR NR NR NR NR NR 44 56 

M6 Gulli 55 45 NR NR NR NR NR NR 52 48 53 47 

M6 M6 45 55 53 47 52 48 NR NR 71 29 51 49 

M6 
Paris 

Première 
76 24 56 44 35 65 38 63 18 82 62 38 

M6 RTL 36 64 52 48 48 52 33 67 18 82 46 54 

M6 W9 75 25 37 63 NR NR NR NR 53 47 55 45 

NextRadioTV BFMTV 38 62 35 65 34 66 32 68 24 76 34 66 

NextRadioTV RMC 17 83 23 77 21 79 12 88 19 81 21 79 

NextRadioTV 
RMC 

Découverte 
12 88 34 66 20 80 38 63 16 84 20 80 

NextRadioTV RMC Story 50 50 27 73 20 80 9 91 38 63 30 70 

NRJ Chérie 25 94 6 NR NR 100 0 NR NR 37 63 78 22 

NRJ Nostalgie 11 89 7 93 NR NR NR NR NR NR 10 90 

NRJ NRJ 25 75 5 95 NR NR NR NR NR NR 23 77 

NRJ NRJ 12 4 96 83 17 55 45 NR NR NR 47 53 47 

Radio France Fip 100 0 2 98 NR NR NR NR 43 57 74 26 

Radio France 
France 
Culture 

47 53 48 52 44 56 31 69 40 60 45 55 

Radio France France Info 35 65 43 57 48 52 27 73 32 68 40 60 

Radio France France inter 46 54 48 52 42 58 33 67 41 59 46 54 

Radio France 
France 

Musique 
50 50 42 58 49 51 100 0 38 62 45 55 

Radio France mOuv' 45 55 59 41 NR NR NR NR 15 85 45 55 

TF1 LCI 42 58 52 48 33 67 41 59 21 79 42 58 

TF1 TF1 52 48 40 60 44 56 0 100 30 70 45 55 

TF1 
TF1 Séries 

Films 
100 0 NR NR NR NR NR NR NR NR 100 0 

TF1 TFX 98 2 100 0 NR NR NR NR NR NR 98 2 

TF1 TMC 42 58 38 62 NR NR NR NR 49 51 41 59 
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  Annexe 3 
 

Tableau présentant les temps de parole par chaînes (sources INA)35 
 

Groupe Éditeur 
Temps de parole au global 

Part des femmes (%) Part des hommes (%) 
Amaury L'Équipe 13 87 
Canal C8 43 57 
Canal Canal+ 24 76 
Canal Cnews 30 70 
Canal Cstar 2136 79 

France Médias Monde France 24 46 54 

France Médias Monde RFI 40 60 

France Télévisions France 2 48 52 

France Télévisions France 3 32 68 

France Télévisions France 4 61 39 

France Télévisions France 5 43 57 

France Télévisions Franceinfo: 41 59 

Lagardère Europe 1 40 60 

Lagardère Virgin Radio  28 72 

M6 6ter 54 46 
M6 Fun radio 35 65 
M6 Gulli 38 62 
M6 M6 35 65 
M6 Paris Première 29 71 
M6 RTL 34 66 
M6 W9 34 66 

NextRadioTV BFMTV 34 66 
NextRadioTV RMC 26 74 
NextRadioTV RMC Découverte 22 78 
NextRadioTV RMC Story 32 68 

NRJ Chérie 25 51 49 

NRJ Nostalgie 37 63 

NRJ NRJ 23 77 
NRJ NRJ 12 33 67 

Radio France Fip 79 21 
Radio France France Culture 39 61 
Radio France France Info 33 67 
Radio France France Inter 43 57 

Radio France France Musique 36 64 

Radio France mOuv' 35 65 

TF1 LCI 35 65 

TF1 TF1 36 64 

TF1 TFX 19 81 

TF1 TMC 27 73 
Total général 36 64 

 

                                                                        
35 Ces données sont accessibles sur https://www.data.gouv.fr/fr/search/?q=ina. 
36 En raison du faible nombre d’émissions de plateau diffusées sur Gulli, Cstar, Paris Première et TF1 Séries Films, ces 
chaînes n’ont pas été prises en compte dans le calcul du temps de parole. 

https://www.data.gouv.fr/fr/search/?q=ina
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Annexe 4 
 

Tableaux présentant les données par types de rôles 
 
 
>> Présentateur (trice)  
 

Groupe Éditeur 
Présentateur (trice) 

Part des femmes (%) Part des hommes (%) 

Amaury L'Équipe 14 86 
Canal C8 70 30 
Canal Canal+ 38 62 
Canal Cnews 43 57 
Canal Cstar 10037 0 

France Médias Monde France 24 68 32 

France Médias Monde RFI 47 53 

France Télévisions France 2 59 41 
France Télévisions France 3 40 60 
France Télévisions France 4 45 55 
France Télévisions France 5 50 50 
France Télévisions Franceinfo: 44 56 

Lagardère Europe 1 34 66 
Lagardère Virgin Radio  49 51 

M6 6ter 67 33 
M6 Funradio 44 56 
M6 Gulli 55 45 
M6 M6 45 55 
M6 Paris Première 76 24 
M6 RTL 36 64 
M6 W9 75 25 

NextRadioTV BFMTV 38 62 
NextRadioTV RMC 17 83 
NextRadioTV RMC Découverte 12 88 
NextRadioTV RMC Story 50 50 

NRJ Chérie 25 94 6 
NRJ Nostalgie 11 89 
NRJ NRJ 25 75 
NRJ NRJ 12 4 96 

Radio France Fip 10038 0 
Radio France France Culture 47 53 
Radio France France Info 35 65 
Radio France France inter 46 54 
Radio France France Musique 50 50 
Radio France mOuv' 45 55 

TF1 LCI 42 58 
TF1 TF1 52 48 
TF1 TF1 Séries Films 10039 0 
TF1 TFX 9840 2 
TF1 TMC 42 58 

Total général 48 52 
 
  

                                                                        
37 Cstar a déclaré 199 présentatrices et aucun présentateur. 
38 Fip a déclaré 222 présentatrices et 1 présentateur. 
39 TF1 Séries Films a déclaré seulement 2 présentatrices. 
40 TFX a déclaré 240 présentatrices et 5 présentateurs. 
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>> Journaliste/chroniqueur (euse) 
 

Groupe Éditeur 
Journaliste/chroniqueur (euse) 

Part des femmes (%) Part des hommes (%) 
Amaury L'Équipe 21 79 
Canal C8 48 52 
Canal Canal+ 25 75 
Canal Cnews 44 56 
Canal Cstar 041 100 

France Médias Monde France 24 46 54 

France Médias Monde RFI 39 61 

France Télévisions France 2 54 46 

France Télévisions France 3 47 53 

France Télévisions France 4 26 74 

France Télévisions France 5 31 69 

France Télévisions Franceinfo: 42 58 
Lagardère Europe 1 60 40 
Lagardère Virgin Radio  10042 0 

M6 6ter 50 50 
M6 Fun radio 43 57 
M6 Gulli NR NR 
M6 M6 53 47 
M6 Paris Première 56 44 
M6 RTL 52 48 
M6 W9 37 63 

NextRadioTV BFMTV 35 65 

NextRadioTV RMC 23 77 

NextRadioTV RMC Découverte 34 66 

NextRadioTV RMC Story 27 73 
NRJ Chérie 25 NR NR 
NRJ Nostalgie 743 93 
NRJ NRJ 544 95 
NRJ NRJ 12 83 17 

Radio France Fip 245 98 

Radio France France Culture 48 52 

Radio France France Info 43 57 

Radio France France Inter 48 52 

Radio France France Musique 42 58 

Radio France mOuv' 59 41 
TF1 LCI 52 48 
TF1 TF1 40 60 
TF1 TF1 Séries Films NR NR 
TF1 TFX 10046 0 
TF1 TMC 38 62 

Total général 43 57 
 
  
                                                                        
41 Cstar a déclaré 1 journaliste et aucune femme. 
42 Virgin a proposé sur son antenne une émission qui a été diffusée 86 fois sur la période septembre-octobre et 
dans laquelle intervenait une journaliste. 
43 Nostalgie a déclaré 61 journalistes parmi lesquels on comptait 4 femmes. 
44 NRJ a déclaré 61 journalistes parmi lesquels on comptait 3 femmes. 
45 Fip a déclaré 62 journalistes parmi lesquels on comptait 1 femme. 
46 TFX a déclaré 2 femmes journalistes et aucun homme. 
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>> Expert (e) 
 

Groupe Éditeur 
Expert (e) 

Part des femmes (%) Part des hommes (%) 

Amaury L'Équipe 047 100 
Canal C8 NR NR 
Canal Canal+ 38 62 
Canal Cnews 28 72 
Canal Cstar NR NR 

France Médias Monde France 24 32 68 

France Médias Monde RFI 36 64 

France Télévisions France 2 58 42 

France Télévisions France 3 50 50 

France Télévisions France 4 65 35 

France Télévisions France 5 46 54 

France Télévisions Franceinfo: 41 59 
Lagardère Europe 1 36 64 
Lagardère Virgin Radio  NR NR 

M6 6ter NR NR 
M6 Fun radio NR NR 
M6 Gulli NR NR 
M6 M6 52 48 
M6 Paris Première 35 65 
M6 RTL 48 52 
M6 W9 NR NR 

NextRadioTV BFMTV 34 66 

NextRadioTV RMC 21 79 

NextRadioTV RMC Découverte 20 80 

NextRadioTV RMC Story 20 80 
NRJ Chérie 25 10048 0 
NRJ Nostalgie NR NR 
NRJ NRJ NR NR 
NRJ NRJ 12 55 45 

Radio France Fip NR NR 

Radio France France Culture 44 56 

Radio France France Info 48 52 

Radio France France Inter 42 58 

Radio France France Musique 49 51 

Radio France mOuv' NR NR 
TF1 LCI 33 67 
TF1 TF1 44 56 
TF1 TF1 Séries Films NR NR 
TF1 TFX NR NR 
TF1 TMC NR NR 

Total général 43 57 
 

  

                                                                        
47 L’Équipe a reçu 1 expert et aucune experte. 
8 Chérie 25 a reçu 227 expertes et aucun expert. 
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>> Invité (e) politique 
 

Groupe Éditeur 
Invité (e) politique 

Part des femmes (%) Part des hommes (%) 

Amaury L'Équipe NR NR 
Canal C8 29 71 
Canal Canal+ 10049 0 
Canal Cnews 27 73 
Canal Cstar NR NR 

France Médias Monde France 24 33 67 

France Médias Monde RFI 24 76 

France Télévisions France 2 24 76 

France Télévisions France 3 57 43 

France Télévisions France 4 10050 0 

France Télévisions France 5 31 69 

France Télévisions Franceinfo: 34 66 
Lagardère Europe 1 17 83 
Lagardère Virgin Radio  NR NR 

M6 6ter NR NR 
M6 Fun radio NR NR 
M6 Gulli NR NR 
M6 M6 NR NR 
M6 Paris Première 38 63 
M6 RTL 33 67 
M6 W9 NR NR 

NextRadioTV BFMTV 32 68 

NextRadioTV RMC 12 88 

NextRadioTV RMC Découverte 38 63 

NextRadioTV RMC Story 951 91 
NRJ Chérie 25 NR NR 
NRJ Nostalgie NR NR 
NRJ NRJ NR NR 
NRJ NRJ 12 NR NR 

Radio France Fip NR NR 

Radio France France Culture 31 69 

Radio France France Info 27 73 

Radio France France Inter 33 67 

Radio France France Musique 10052 0 

Radio France mOuv' NR NR 
TF1 LCI 41 59 
TF1 TF1 053 100 
TF1 TF1 Séries Films NR NR 
TF1 TFX NR NR 
TF1 TMC NR NR 

Total général 30 70 
 

  

                                                                        
49 Canal+ a reçu 1 invitée politique. 
50 France 4 a reçu 2 invitées politiques. 
51 RMC Story a reçu 43 invités politiques parmi lesquels on comptait 4 femmes. 
52 France Musique a reçu 4 invitées politiques. 
53 TF1 a reçu 4 invités politiques. 
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>> Autre intervenant (e) 
 

Groupe Éditeur 
Autre intervenant (e) 

Part des femmes (%) Part des hommes (%) 

Amaury L'Équipe 16 84 
Canal C8 31 69 
Canal Canal+ 43 57 
Canal Cnews 18 82 
Canal Cstar NR NR 

France Médias Monde France 24 37 63 

France Médias Monde RFI 38 62 

France Télévisions France 2 45 55 

France Télévisions France 3 36 64 

France Télévisions France 4 40 60 

France Télévisions France 5 34 66 

France Télévisions Franceinfo: 34 66 
Lagardère Europe 1 33 67 
Lagardère Virgin Radio  41 59 

M6 6ter NR NR 
M6 Fun radio NR NR 
M6 Gulli 52 48 
M6 M6 71 29 
M6 Paris Première 18 82 
M6 RTL 18 82 
M6 W9 53 47 

NextRadioTV BFMTV 24 76 

NextRadioTV RMC 19 81 

NextRadioTV RMC Découverte 16 84 

NextRadioTV RMC Story 38 63 
NRJ Chérie 25 37 63 
NRJ Nostalgie NR NR 
NRJ NRJ NR NR 
NRJ NRJ 12 NR 47 

Radio France Fip 43 57 

Radio France France Culture 40 60 

Radio France France Info 32 68 

Radio France France Inter 41 59 

Radio France France Musique 38 62 

Radio France mOuv' 15 85 
TF1 LCI 21 79 
TF1 TF1 30 70 
TF1 TF1 Séries Films NR NR 
TF1 TFX NR NR 
TF1 TMC 49 51 

Total général 39 61 
 
 
 


